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CHEGOU A4° TEMPORADADO
THE VOICE KIDS!

O The Voice Kids é um sucesso em mais de 15 paises, um auténtico fenédmeno que ensina as novas
geracdOes a crescerem como grandes cantores. Criancas dos 7 aos 14 anos tém oportunidade de
revelar o seu talento unico a cantar, orientados por mentores muito especiais.
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OS NUMEROS DO
THE VOICE KIDS 2022!
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https://www.rtp.pt/programa/tv/p42333
https://media.rtp.pt/thevoicekids/
https://www.facebook.com/thevoiceportugal/
https://www.instagram.com/thevoiceportugal/
https://www.youtube.com/c/thevoicekidsportugal
https://twitter.com/thevoicept

4° TEMPORADA

Estreia Abril 2023

HORARIO: Prime-time | Domingo
DURACAO: 120 minutos
PROGRAMAS: 12 programas | semanal

APRESENTACAO: Catarina Furtado + Catarina
Maia (Reporter V)

PROVAS CEGAS BATALHAS GALAS

(6 programas) (2 programas) (4 programas)
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MENTORES

Aurea Fernando Daniel Barbara Tinoco Carlao
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OPORTUNIDADES COMERCIAIS
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COUNTDOWN

Contagem decrescente para o arranque ou final do The Voice Kids onde integramos marca/logotipo. Esta
integracao tem em conta o mood do programa e os objetivos da marca.

COUNTDOWN PARA ESTREIA DO PROGRAMA COUNTDOWN PARA GALA FINAL
(em break) (em versiao morphing)
e 1 semana | Distribuicdo: 60% day-time + 40% prime-time e 1dia| 12 posicao break | Duracao 10"
| Duracao 15" e N°insercoes: 21 insercoes.

e N°insercoes: 40 insercoes.
Investimento: 6.000€ (inclui 1.500€ de producao).

Investimento: 12.000¢€ (inclui 3.000€ de producao).
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PRE-GENERICO

Criacao de um conteudo exclusivo, com integracao de marca
e/ou produto, que passa imediatamente antes do arranque do
programa. Este pré-geneérico sera desenhado tendo em conta o
mood do programa com inputs da marca/anunciante.

Duracao: 60 segundos.

Investimento: 12.000€ (inclui 7.000€ de producao).

NOTA:
e Datas de emissao e intervenientes estao sujeitos a aprovacao da RTP/SHINE.
e (Os valores acima apresentados nao incluem cachets.

EXEMPLO (clique naimagem)
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https://vimeo.com/790850118
https://vimeo.com/790850118

INTEGRACAO DE MARCA

BRANDED CONTENT
PRODUCT PLACEMENT PRESENCA ESPECIAL
Presenca passiva ou manipulada da marca/produtox: Presenca especial da marca/produto:
Visibilidade minima 10" por programa. Visibilidade minima 30" por programa.
Presenca da marca/produto, integrada organicamente na VT de apresentacao Presenca guionada com um conteudo pensado exclusivamente para a marca
de um concorrente (estudio/exterior). (estudio/exterior).

Investimento: 4.000€ (inclui 2.000€ de producao).

Investimento: 8.000€ (inclui 4.000€ de producao).

xAnalisado caso a caso.

EXEMPLO (clique naimagem) JR— EXEMPLO (clique naimagem)
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https://vimeo.com/790854790
https://vimeo.com/790858886

INTEGRACAO DE MARCA

SALA BRANDIZADA
(GALAS/DIRETOS)

L

L

Possibilidade da marca/produto ter um um espaco backstage com

decor da marca;
As intervengoes da Gala com os concorrentes serao feita neste espaco

pelas Reporter V em direto.

e N°de Galas: 4

Investimento: 30.000€ (inclui 20.000€ de custos de producédo e
estimativa do cachet da reporter V).
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CONTEUDOS EXCLUSIVOS ONLINE

TRANSMISSAO E COMUNICACAO

TELECOMUNICACOES E TECNOLOGIA
Manuseamento com visibilidade de marca

» Redes sociais The Voice
e Producao e gestao de conteudos exclusivos /
stories

p 5 : MAKE-UP | CABELOS | COSMETICA
e Duracdo maxima: 40" cada

Preparacao e/ou retoques ao longo do conteudo

e VESTUARIO | CALCADO | ACESSORIOS | MODA
o BASTIDORES ; ,

: Preparacao e/ou retoques ao longo do conteudo
o COMENTARIOS
o ENTREVISTAS

OUTROS (a validar posteriormente)
Manuseamento com visibilidade de marca

Investimento Pacote 4 Presencas (por setor): 5.000€ (inclui 3.000€ de producéao)

NOTA:
e Exclusivo plataformas digitais do programa.
o Estes conteudos poderao também ser feitos com a reporter V, mediante cachet.
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PROPOSTADIGITAL

PATROCINIO DIGITAL DAS PLATAFORMAS ASSOCIADAS AO THE VOICE KIDS | 12 SEMANAS

Display » 3.000.000 impressoes

e Logotipo no cabecalho do site The Voice Kids 4 p
e Formato Premium - Full Skin Estatica, Dindmica ou Video
e Intro Desktop/Mobile

 Halfpage L o2 N
P 6600

e Billboard
e Mobile Leaderboard

Video Pre-Roll » 100.000 visualizacoes

Investimento: 14.900€
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https://media.rtp.pt/thevoicekids/

PATROCINIO

CONTRAPARTIDAS DE PATROCINIO (por programa)

e Cartdode 5” junto ao programa | 1 a abrir e 1 a fechar cada parte - 3 cartdées
e Spot de 20" junto ao programa | 2 spots

Investimento (por programa): 3.800€ (cartdes e spots)

AUTOPROMOCOES
e Cartdo de 5” junto as autopromocodes (total: 15 autopromocdes semanais RTP1), com a seguinte
distribuicao:

W ELLE Almocgo Tarde Acesso Prime-time Late-night

Investimento (por semana): 2.5600€ (autopromos)
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NOTAS FINAIS

Os investimentos acordados para “colocacao de produto” deverao ser considerados como adicionais face aos investimentos acordados para a compra de media convencional; Aos valores
apresentados, acresce IVA, impostos e taxas legais em vigor;

Os valores apresentados nao sao acumulaveis com outras condicoes especiais;

E da responsabilidade do anunciante o acordo e pagamento do cachet do apresentador(a) caso exista;

Se a contratacao nao passar pela Central de Compras, o pagamento da campanha devera ser efectuado antecipadamente de acordo com as Condi¢oes Gerais de Contratacao da RTP;

A proposta ¢é valida por 15 dias (de calendario), findo o qual podera haver alteracoes;

A contratacao de espaco sera feita de acordo com as Condicdes Comerciais da RTP, do conhecimento da Central de Compras/Agéncia de Publicidade/ Anunciante;

As presentes condicoes comerciais sao confidenciais destinando-se a utilizacao exclusiva da Central de Compras/ Agéncia de Publicidade/ Anunciante responsavel pela negociacao. A sua
divulgacao a terceiros nao podera em quaisquer situacoes ser efectuada sem prévia autorizacao por escrito por parte da RTP;

Nas Acoes Especiais de “colocacao de produto” a exclusividade por categoria de produtos devera ser encarada isoladamente quer para o patrocinio da transmissao, quer para
participacdo dentro do programa, ou seja, a contratacdo de uma situacao ndao confere qualquer direito sobre a outra. Caso se pretenda ter exclusividade por categoria para a série ou
programa em causa existe sobretaxa a negociar caso a caso;

A colocacao de produto nao pode encorajar diretamente a compra ou locacao de produtos e servicos, nomeadamente através de referéncias promocionais, referéncias a preco ou
respetivas condi¢coes de aquisicao de produto ou servi¢o. O conteudo dos programas nao pode ser influenciado de modo a afetar a responsabilidade e independéncia editorial;
Relativamente as contratacoes de “colocacao de produto”, caso sejam exibidas um numero de presencas inferior ao contratado, sera efectuado o valor proporcional;

Nas atuais condicoes de colocacao de produto nao esta incluida a disponibilizacao das imagens/cenas exibidas;

Todas as acoes de colocacao de produto estarao sujeitas a aprovacao da Direcao de Programas da RTP;

A visibilidade de cada sponsor sera sempre em moldes a definir com 0 anunciante e terd que ser sempre enquadrada da melhor forma no programa e de acordo com 0s objetivos de
ativacao de cada marca. Todos os produtos necessarios a concretizacao da acao é da responsabilidade do sponsor. Proposta e/ou conceito da ativacao sujeita a aprovacao da RTP/ SHINE.
ApOs adjudicacao das propostas, o cancelamento com uma semana de antecedéncia implica o pagamento de 50% do valor abjudicado;

O cancelamento com menos de 48h da gravacao implica o pagamento total do valor adjudicado. Caso existam cenas ou outras acoes de colocacao de produto ja gravadas e canceladas
pelo anunciante/agéncia antes de serem emitidas, serao faturadas pela RTP ao preco de custo acordado.
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